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nnovatsioonis on oluline, millised on

jargmised suured muutused 5-10 aasta

parastjakuidas neid ennustada. Ettevot-
ted peavad hoolega jalgima mitte ainult oma
sektori arengut, vaid kogu maailma muutu-
mist ja Uldiseid hoiakuid, Gtles IV Innovat-
siooni aastakonverentsil Tim Jones, Innova-
ro looja ning Future Agenda programmijuht.

Innovaro vottis
kasutusele innovatsiooniliidri mdiste, kui
hakkas tegema innovatsiooni hindamist eri
ettevotetes. Selle mdiste abil soovisid nad
esile tdsta koige tublimaid organisatsioone,
kus innovatsioonil on tahtis roll.

Igal aastal jalgib Innovaro 1500 maailma
suurimat ettevotet, kellel on innovatsiooni
mdjutamises maailmas suurim roll. Nende
hulgas on palju globaalselt tuntud ettevot-
teid, naiteks Adidas, Pepsico, H&M, Virgin,
Nokia, Google ja teised.

,Elame huvitaval ajal — inimeste hoiakud
tarbimisele muutuvad,” Gtles Jones. ,Tulevik
on nende paralt, kes maailma arenguid jalgi-
des suudavad kdige paremini ennustada,
mis oninimestele tahtis ja oma tegevust siis
vastavalt Umber korraldada.”

Jonesi sdnul on jargmise kimne aas-
ta jooksul innovatsiooni ellu kutsuvateks
pohjusteks probleemid veega, inimeste
autentimine, energiasektori vastuolud

(www.innovaro.com)

(kas keskenduda laienemisele vdi looduse
saastmisele, globaliseeruda vdi kindlusta-
da kohalikku energiaturvalisust], tervise-
teenused jatervisekindlustuse arendamine
ning inimeste harjumuste ja nende asukoh-
tade jalgimine.

Osa ettevdtteid on juba teinud edusam-
me nendes valdkondades. Samuti innovat-
sioonikonverentsil esinenud Biometry.com
juht Werner Blessing tutvustas ka Eestis
suurt huvi dratanud biomeetrilist isikutu-
vastustoodet BIOMETRYsso, mis kontrollib
arvutisse esmasel sisselogimisel Ghel ajal
nelja erinevat biomeetrilist naitajat — ndo-
kuju, haalt, huulte liikkumist ja sdnatuvas-
tust. Selle kontrolli Iabimine véimaldab ava-
da kdiki parooliga kaitstud rakendusi ilma
paroole sisestamata, kuid tagab seejuures
siiski, et tegu on digusparase kasutajaga.
Neid andmeid/naitajaid ei ole véimalik volt-
sida. Hiljem aitab pusiv kontroll tagada, et
rakenduse kasutaja ndol oleks tegu dige
inimesega. Kasutaja lahkumisel arvuti eest
kaovad tddlaualt kdik avatud rakendused
ja kui inimene naaseb arvuti juurde [heidab
pilgu ekraanile, veebikaamera aktiveerub ja
kaivitub biomeetriline isikutuvastus), siis
avanevad asjaomased rakendused kohe ja
automaatselt. BIOMETRYsso-t saab kasuta-
da kdigeks, mida arvutiga teeme.

Fujitsu on aga valja arendanud
PalmSecure’i tehnoloogia, mis kasutab na-
pujalgede asemel kogu peopesa skaneeri-
mist. Tehnoloogia kasutusalad on laialda-
sed—alates digete inimeste tuvastamisest,
kes vdivad naiteks laboritesse siseneda,
Jaapanis pangaautomaatidel isikutuvastu-
seks, haigete sissekirjutamiseks haiglasse
ning nende meditsiiniliste andmete hoidmi-
seks.

Nokia on lisanud oma telefonidesse ra-
kenduse, mis voimaldab inimestel oma ter-
vist, ilmaolusid ja ka keskkonnatingimusi
jélgida. Selleks on vaja kahte seadet: kae
Umber kantavat sensorit ja sellega Ghildu-
vat telefoni. Sensorile annab voolu paike.

Nokia ongi ks tuntumaid innovatsioo-
niliidreid, ka endale turu loomises. Ettevdte
sai aru, et mida rohkem vdimaldada inimes-
tele suhtlemist, seda rohkem nad suhtle-
vad. Nii antigi viiele miljonile India p&llume-
hele tasuta telefonid ja saadeti koost66s
uudisteagentuuriga Reuters neile iga paev
tasuta tekstisdbnumeid pdeva parimatest
hindadest globaalsel turul. Need teated olid
pdllumeeste jaoks vaga olulised ja m&ne aja
parast sai Nokia nende eest juba vaikest
tasu kisida. Niitid on sama plaanis teha ka-
luritega. »
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GPS-iga nutitelefonide levik on innusta-
nud turundajaid looma tooteid, mis vdimal-
daksid teha inimestele pakkumisi, kui nad
poest médda jalutavad. Google alustas juba
martsis testimist, kas idee elluviimiseks
on Bige aeg katte jdudnud. San Francisco
restoran Leila Mediterranean Cuisine ta-
sus reklaami eest Urbanspoonis, mobiilses
rakenduses, mis vdimaldab kindlaks teha,
kus inimene parajasti viibib ja kui palju ta
on sodgi peale ndus kulutama. Seni oli res-
torani omanik maksnud aastas tle 100 000
dollari, et olla esil nn kollastel lehekilgedel.
,Mitte iial enam,” kommenteeris ta oma eel-
mist turundusvalikut.

Lego (kelle kogemusest on selles HEI-s
ka pikem lugu) kaasas oma peamised tar-
bijad toodete disainimisse, korraldades
internetis disainivaistlusi. Uhel paeval nad
avastasid, et tavalise umbes 30 tootedisai-

Tim Jones.

Tarbijad teevad
oma otsuseid uha
ratsionaalsemalt,
eelistades paremat
nhinda suuremale valikule.

neri asemel on neil dle kolmesaja keskmi-
selt GUheksa-aastase disaineri, kes teadsid
tépselt, mis lastel vaja on. Oma veebikliente
edasi uurides selgus, et nende toodete fan-
nide hulgas on tuhandeid taiskasvanuid, va-
gagi haritud inimesi! Kui nad otsustasid kaa-
sata need inimesed oma tootearendusse,
said nad Gle 4000 CV Giheksast riigist. Ainult
oma tootearendusmeeskonnale kesken-
dudes poleks Lego kunagi saanud kaasata
sellist unistuste meeskonda. Veel vaid paar
aastat tagasitosises pankrotiohus olnud et-
tevdte on nlitud vaga edukas.

Kraft Foods liigub koos IBM-i ja Hewlett
Packardiga tootekeskse tarkvara poole. iP-
hone rakendus iFood Assistant koostab Kra-
ft Foodsi toodetest ostunimekirju ja pakub
retseptejustsiis, kui inimene ostukeskuses
ringi liigub. Ettevate lubab ka partnerite too-
teid promoma hakata.

Tulevikupanganduse keskus (Center for
Future Banking] uurib vdimalusi, kuidas mo-
biilne pangandus ja sotsiaalmeedia saaksid
koostddd teha ning aidata inimestel pare-
maid finantsotsuseid teha. Mdte on selles,
et ehk te ei osta liiga kergemeelselt liiga
kalleid kaupu, kui teade ostu kohta Idheb ka
sinu sopradele. Kuigi, mdnes kultuuriruumis
voib see vastupidigi tddtada.

Kaigil neil uuendustel on ks Ghine joon
— nad arvestavad inimeste isiklike eelis-
tuste ja vajadustega. ,Tarbijad teevad oma
otsuseid Uha ratsionaalsemalt, eelistades
paremat hinda suuremale valikule,” viitas
Jones. Ettevotted, kes soovivad ka tulevi-
kus kasvada, peavad inimeste soovidele ja
hoiakutele Gha rohkem tahelepanu p6ora-
ma. Enam ei piisa sellest, et jalgitakse oma
turgu, jalgida tuleb kogu maailma.

Innovatsiooni votmevaldkonnad
Oma t66s on Innovaro kindlaks teinud 5
votmevaldkonda, mis voéimaldavad ette-
votetel tipptasemel konkurentsis pusida:
e konkreetne strateegiline eesmark;

® kogemuste tdhus rakendamine;

® eeskujulik koostoo;

e |ihtsad protsessid;

® asjakohane rollijaotus organisatsioo-
nis.

,KOigi nimetatud valdkondade naitajad
peavad olema head, mitte ainult Uhes
aspektis. Vajalik on seega ettevotet nédha
tervikuna majanduse 6kosUsteemis, mit-

te Uksikuritajana,” rohutas Jones.
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Heateco energiasaistja
Heateco energiasddstja abil on v@imalik
e - hoida kokku energiat ja raha. Paigaldades
3 energiasaastja dusi vdi vanni heitvee ara-
jooksutoru otsa, toimub heitvette talletunud
soojuse llekanne puhtale kiilmale veele. Tos-
tetud temperatuuriga puhas kilm vesi suu-
natakse dusi segistisse v@i veesoojendisse.
Kuna kiilma vee temperatuuri on tdstetud,
siis pesemiseks sobiva vee segamiseks va-
jame kuuma vett vdhem, mis véimaldabki
meil energiat sddsta. Toode on Eesti autorite
leiutatud ja mitmes riigis patenteeritud.

SMS-tutvusteenus MobiDate
1. oktoobril alustas tegevust unikaalne SMS-
q . tutvusteenus MobiDate. Teenus on lihtne

MabkiDobe R X .

ning véimaldab inimestel tutvuda Ule terve
Eesti ja seda 6dpaev |abi. Eesmark on anda
MobiDate on vudne sms teenus - inimestele v8imalus ennast positsioneerida
ja otsida tutvusi just sealt linnast vdi maa-
konnast, kus ta parajasti ise asub. Kuulutu-
se jatmiseks tuleb sisestada enda asukoht,
sugu, vanus, otsitava sugu ja vanusevahe-
mik. Kuna tegemist on SMS-tutvusteenu-

Saada SMS TASUTA

y MobiDate sega, tdhendab see seda, et parast SMS-
. kuulutuse saatmist ei pea jadma ootama,
m Worlallate B wsT il Talvasleetul Wb v maeD el fulnade 32T U s Edl . . . . . ..
S— millal teiega (ihendust vdetakse, vaid mobii-
_mq.hm Toarute smutmmast i K8 Boul MG ng 904 s . - .
L lile saadetakse kohe kuni viis mobiilinumbrit
Huﬂpomlu o oot oo ja suhtlus vaib alata.
Ith Totwomire o Bhime, miges | b, o ming? colemi! ege ladSnde caderul +3
nabvralemial sards ilrum @ v dohe? . e . ~pe
Tlﬁgirmsed : e R T ) SmartAD-i kiilastajapdhine

ey bannerite kuvamise siisteem
smartAD-i internetireklaami vorgustiku k-
lastajapdhine bannerite kuvamise siisteem
voimaldab kliendil piirata, mitu korda ja kui
tihti veebisaidi kilastaja poole reklaamsd-
numiga pddrdutakse ning mitu korda on tal
voimalik sellel klikkida. Selline lahenemine
vdimaldab: a) vilistada kattuvuse tekkimi-
se, kuna kilastajapdhisust arvestatakse

T vorgustiku Uleselt; see sddstab otseselt
kliendi raha, kuna ei pea investeerima mit-
messe meediasse; b) kulutada reklaamiraha

......---"4 | efektiivsemalt, kuna bannereid ei naidata

liialt palju Ghele kilastajale.

= - R —
Lastevoodi SmartKid
Multifunktsionaalne lastevoodi, milles on

Ghendatud beebivoodi, mahkimisalus ja pa-
I nipaigad. Hiljem saab selle imber monteeri-
— — da lapsevoodiks, kirjutuslauaks ja tahvliks.




