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—ttevotikuks

ajanduskriis olevat selline asi, mida ei tohi mingil juhul rais-

ku lasta, arvavad paljud. Sarnaseid mé&tteid on valjendanud

nii monigi siinne ettevdtja, need kélasid ka mai teises poo-
les toimunud innovatsiooniteemalisel arutelul Riigikogus.

Innovatsiooniuurijad G. Michael Maddock ja Raphael Louis Vitén
vordlevad majanduskriisi péérisesse jaanud firmat ohuolukorda sat-
tunud inimesega. Ohule saab aga tavaliselt reageerida kahel viisil —
voidelda v&i minema joosta. Samalaadne valikuvdimalus jaab ka fir-
madele. Uhed karbivad kulusid, koguvad arvele sularaha, koondavad
todtajaid, tihistavad investeeringuid ja uusi projekte. Sdarane kaitu-
mine iseloomustab mainitud kahe teadlase hinnangul eeskatt suure-
maid firmasid. Ettevdtjad aga kdituvad nende meelest teisiti. Nemad
naevad kriisis ajaloolist v8imalust uuendada nii ennast, oma firmat
kui ka tervet majandussektorit, milles nad tegutsevad.

Riskiinvestor Steve Jurvetson leiab selles HEl numbris ilmuvas
tdlkeloos ajakirjast MIT Technology Review, et sdarane kriis on oma
ettevotte kdimallikkamiseks mitte lihtsalt hea, vaid lausa parim aeg.
Ja toob ka naite — milline aeg vdiks olla veel sobilikum alustavale
elektriautotootjale Tesla, et asuda vdistlema Chryslerija General Mo-
torsiga?

Ka Harvardi Arikdrgkooli professor Clayton Christensen, kes méne
aasta eest videosilla vahendusel foorumil ,Eesti teelahkmel” osales,
usub, etinnovatsioonile tuleb finantskriis ainult kasuks.

Ning igas maailma otsas klastrite arendamist ndustanud Econo-
mic Competitiveness Groupi esindajad kirjeldavad, kuidas just majan-
dusraskused ettevdtjaid, teadlasi ja riigi esindajaid tihedamalt koos-
tédle sunnivad.

See kdik aga eeldab piisava hulga ettevdtlike inimeste olemasolu,
kes eilepi mdne suurema firma palgatdélise rolliga, vaid tahaks pigem
midagi ise plsti panna. Nagu deldud, kipuvad suuremad ettevétted
pigem tagurpidikdiku sisse lulitama. Ettevotlikuks sirgumine algab
aga maast-madalast.

Newsweeki ajakirjanik Stefan Theil vordles Saksa ja Prantsuse
keskkoolides kasutatavaid majandusteemalisi Opikuid ameerika
omadega ja arvas méddunud aasta hakul ajakirjas Foreign Policy il-
munud laia tdhelepanu pélvinud artiklis viitab, et sakslaste-prants-
laste ja ameeriklaste vagagi erineva ettevdtlusesse suhtumise juuri
voiks otsida ka kooliraamatutest. USA-s radgivad need neutraalselt
majandusteooriast, kahes mainitud Euroopa riigis aga pigem sellest,
kuiriskantne on ettevdtlus jakuidas lileilmastumine téékohti havitab,
ettevotjaid kujutatakse karikatuursete tegelastena, kes motlevad
vaid kasumile. Uhe tollase kisitluse pahjal tegeles alustava ettevot-
lusega 8% ameeriklastest, kuid ainult vastavalt 2% ja 1% sakslastest
ning prantslastest.

Nii et vahe on sellest, kui ettevotlusdpet jagada kdrgkoolides, sel-
lega tuleks alustada varem. Ja loomulikult tuleks igal moel toetada
neid koolinoori, kes ettevdtlusega juba praktiliselt tegeleda pltiavad.
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