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aailma trikiajakirjandus on oma
suurimas  kriisis, alates Gutenber-
gi esimestest triikistest! Press on

surnud!

Ent nii ei hildnud kémuajakirjanduse
reklaamid tanavail, vaid ndnda Utles meedia-
ettevdtte Red Herringu juht Alex Vieux Eesti
meedia ja ettevdtlusdelegatsioonile Raniorus
mai 16pul. Kui me palusime tapsustada, kas
saime temast digesti aru, et tema hinnangul
on press surnud, siis ta kinnitas oma sdnu.
Senine drimudel ei toimi enam ja uut veel pole
— muutused on pddrdumatud, nentis Vieux,
kelle juhitav Red Herring Ullitab samanimelist
innovatsioonist ja majandusest kdnelevat vee-
bivaljaannet.

Kuna Eesti pole maailmas ja Ameerikas toi-
muvast isoleeritud, kas siis vdiks praegu voi
peagi sama 6elda siinse pressi olukorra kohta?
M&ned ajakirjad on juba suletud, ilmuvate tri-
kivaljaannete reklaamitulud véhenevad — kas
valjaandjad peaksid halastaval moel I&petama
nende virelemise vdi on paberajakirjandusel
veel lootust? Voi siinsel ajakirjandusel tervi-
kuna, sest kui Eesti triikimeedia kipub jadma
kahjumisse, siis Eesti veebitoimetused pole
isiklike vestluste andmeil kuigi kasumlikud
kunagi olnudki.

NIl SUNDIS SENINE TRUKIAJA-
KIRJANDUSE MAJANDUSMUDEL
Moistmaks, miks maailma meedia — eeskatt
aga triikiajakirjandus — liigub raskelt vesilas-
tis, tasub meil pédrduda praeguse meedia ma-
jandusmudeli stinniaega 1830. aastatel ning
esmalt kasitleda Ameerika néitel toona sindi-
nud mudeli demograafilisi, tehnoloogilisi ning
poliitilisi eeldusi. Ameerika ndite valime see-
tdttu, et poliitilise eeldusena satestas Amee-
rika Uhendriikide p&hiseaduse esimene paran-
dus taieliku meediavabaduse ning igaiiks vois
kaivitada meeleparase ajalehe voi ajakirja, kui
ta selleks vaid suuteline oli.

Ettevotlikud ameeriklased suutsid ajakir-
janduse muuta kiiresti tulusaks bisniseks,
kuna 19. sajand tunnistas massituru siindi.
Sellel oli mitu p&hjust, kusjuures raske oleks
eristada pohjust ja tagajarge. Pigem olid sood-
sad asjaolud Uksteise katallisaatoreiks.

Soodsate demograafiliste eeldustena mai-
nime kiirenevat linnastumist ning tédstuse
arengut. Inimeste kirjaoskus paranes, nad
hakkasid elama Ghesuguseid olusid jagavates
kogukondades, nad suutsid ajalehti osta ning
toostureil ja kaupmeestel tekkis vajadus jduda
massituruni, ostes selleks reklaami turu sobi-
vaid segmente labistavates valjaannetes.
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Lehtede tiraazid kasvasid kiiresti ndnda,
nagu langes nende kaanehind, mis oli vdimalik
tanu lehtede masstootmisele ja reklaamiand-
jate kasvavale huvile. Stindis nn pennipress,
mille Gks tipiline eksemplar maksis vaid sen-
di, vorreldes senise kuue sendiga. Arengut toe-
tasid tehnoloogilised eeldused, naiteks suure
joudlusega aurutriikipressi kasutuselevatt,
samuti paberi ja muu materjali hinnalangus.

19. sajandi keskel ilmus New Yorgis juba
kolm mdjukat lehte — The New York Sun, The
New York Herald ja The New York Tribune, mil-
lest ainutiksi Ghe lehe tiraaz vdis ulatuda 50
000 eksemplarini. Sadakond aastat varem oli
Uhe Ameerika mdjukama valjaande Spectator
tiraaZ ulatunud vaid 4000 eksemplarini.

Uhes pennipressiga oli saabunud n-6 rah-
vaajakirjanduse mudel, kus tarbijale jduko-
hase hinna tagas suurest tiraaZist tulenev
mastaabisaast ning enamiku eksemplari vlja-
andmiskuludest maksis kinni reklaamiandja.

Vaatamata kino, raadio ja televisiooni tulekule,
sdilis niisugune mudel tldjoontes aastatuhan-
de vahetuseni.

VEEBIAJAKIRJANDUS ON

KAARDIPAKI SEGI LOONUD

Viimasel kiimnendil on aga veebiajakirjanduse
tulek 168nud traditsioonilise pressi majandus-
likud alussambad suuresti kéikuma — traagili-
sel kombel ise toimivat mudelit asemele pak-
kumata. Mdningase liialdusega vdiks vorrelda
veebiajakirjandust parasiidiga, mis riindab pe-
remeesorganismi ehk triikiajakirjandust ning
viimaks hukkub koos peremehega, suutmata
keskkonnas ise vastu pidada.

Mis on selle pdhjuseks? Esmajérjekorras
tarbijate soovimatus veebiajakirjanduse eest
maksta. Tasuta uudiseid soovivad lugeda ini-
mesed, isedranis noored nii P8hjamaades,
Ameerikas kui ka Jaapanis.

Teiseks on meediaturg killustunud, kuna
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uued tehnoloogiad on muutnud valjaande kai-
vitamise esimese etapi (kasvdi blogina) suh-
teliselt lihtsaks. Vaga killustunud turul on aga
reklaami muiia tunduvalt raskem, ehkki mdne-
del juhtudel vib pakkuda spetsiifilist reklaami
konkreetsele s6pruskonnale ning tihe kontakti
hind tuleb reklaamiandjale soodsam.

Kolmandaks vahendab |Gika-ja-kleebi tlitipi
veebiajakirjandus ajakirjanduse usaldusvaar-
sust tervikuna ning kui pennipressi tulek 15pp-
kokkuvdttes tugevdas ajakirjandust iseseisva
institutsioonina, siis nlud dhvardab pressi
nii reklaamiandjate kui ka lojaalsete lugejate
kaotamine. Viimast ka juhul, kui méne projek-
ti taga on olnud mdne ettevdtja vdi kompanii
majandustugi, mis on eeldanud reklaamihuvi-
de eelistamist sdltumatule toimetuspoliitika-
le. Lugejad pole pikas perspektiivis lollid ning
eelistavad reklaamimaigulise lahja kirjasdna
asemel pigem sdltumatuid tarbijaportaale voi
kas vdi arvutimangude mangimist.
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lImselt on meediakompaniid teinud vea,
pakkudes paberversioonide sisu veebis tasuta
lugemiseks ning mitmel juhul arendades ise-
seisvat veebitoimetust, mille vaimuviljad on
taas tasuta lugemiseks saadaval.

VABA AJAKIRJANDUS ON
MAJANDUSLIKULT SOLTUMATU

Augusti 16pul kisis IT-mees Targo Tennisberg
Eesti P3evalehe laupaevalisas retooriliselt,
raakides suurte muusikafirmade vditlusest in-

Imselt on meediakompaniid
teinud vea, pakkudes paber-
versioonide sisu veebis tasuta
lugemiseks ning mitmel juhul
arendades iseseisvat veebitol-

metust, mille vaimuvilad on taas

tasuta lugemiseks saadaval.

ternetipiraatlusega: ,Aga on selles midagi hul-
lu, kui need suured firmad peaksid ara kaduma
ja selle asemel oleks meil miljon korda rohkem
vbimalusi sdltumatute muusikategijate loo-
minguga tutvuda? Kultuuriski toimub tohutu
killustumine. Selle asemel, et meil oleks viis
suurt valikut, on meil 5000 mikroskoopilist
valikut.”

Voib-olla poleks sellest midagi hullu muusi-
kamaailmas. Ent ajakirjandusmaailmas oleks
see tdendoliselt mitte Uksnes pressi surm,
vaid vaba ajakirjanduse surm tervikuna. Vaba
ajakirjandus peab olema séltumatu, mis ta-
hendab ka (ja eeskatt) majanduslikku sdltu-
matust. Esiteks on see vaimalik Uksnes siis,
kui véljaandel (Ukskaik kas paberil v3i veebis)
on mingi kriitiline mass lugejaid, kes maksa-
vad kas ise valjaande eest kdrgemat hinda
voi kellele saavad apelleerida reklaamiandjad,
kelle reklaam on sisus toimetuse materjalide
korval aga teisejarguline. »
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Teiseks ei saa blogid kunagi asendada taies
mahus ajakirjandust, ehkki head blogid vdivad
pakkuda nauditavat lisavaartust. Nagu utles
Alex Vieux: ,Suurepdrase ajakirjanduse pant on
suureparane toimetajatdd. Blogid ei ole toime-
tatud.” Toimetaja Ulesanne on jalgida teemade
enam-vahem adekvaatset ja terviklikku kajas-
tamist avalikkuse huvist lahtuvalt ning aidata
kuuldavale tuua Uhiskonnas neid haali, mida
me muidu ei kuuleks.

Kolmandaks peab meediakanal kaasama
kriitilist massi ka Ghiskondliku 3bildike ja kaa-
sahaaratuse mdttes. Kui kodanikel on 5000
mikroskoopilist valikut, ei teki Ghiskonna as-
jades arvestatavat diskussiooni ning pominad
siin- ja sealpool nurkades sarnaneksid klas-
siga, kus koik dpilased teeksid tapselt seda,
mida nad tahavad — selle asemel et Gpetajaga
koos harjutusi teha véi suutlikuse korral mille-
gi Ule koos dpetajaga arutleda.

TULEVIK KUULUB
LUGEJA TEENIJATELE

Aga naaseme algse kiisimuse juurde — mida
siis teha, et meediaettevdtlus oleks peale
Uhiskonna huvide arvestamise ikkagi ka ka-
sumlik? Vastus on Ullatavalt lihtne: kauba eest
tuleb hakata kiisima selle tegelikku hinda ning
uue tehnoloogiaga kaasa minnes tuleb m&elda
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nii Ghiskonna tervikvajadustele kui ka sellele,
miks indiviid meedia poole p&6rdub.

Me soovime end harida. Me soovime v@ima-
likult adekvaatset infot enda valikuvdimaluste
kohta. Me soovime nduandeid. Me soovime
meelelahutust.

Pean tdenaoliseks, et Uhel hetkel tekib
maailmas senisest suurem noudlus avalik-
diguslike meediakanalite jarele, kus reklaa-
miandja asemel maksab osa kulusid kinni mak-
sumaksja. Samuti on véga vdimalik, et edukad
meediaettevdtted hakkavad tegema koostddd
telekomifirmadega ning  veebiajakirjandus
iseseisvub, muutub senisest portatiivsemaks

Pean tdenaoliseks, et uhel
hetkel tekib maailmas seni-
sest suurem noudlus ava-
lik-Giguslike meediakanalite
jarele, kus reklaamiandja
asemel maksab osa kulu-

sid kinni maksumaksja.

ning keskendub uudistele, rakenduslikule
infole (naiteks elektroonilised linnaplaanid,
rongide sdiduplaanid jne] ja meelelahutusele.
Seega hakkavad veebivdljaanded pakkuma
mitmesuguseid lisafunktsioone ja -teenuseid,
mille Ghiseks nimetajaks on tarbija teenimine
ning tema elu lihtsamaks muutmine. limselt
kujuneb toimivaks arimudeliks mitte kanali
kuu- voi aastatellimuse eest maksmine, vaid
konkreetsete uudiste lugemise eest ménede
sentide maksmine — mida jaapanlased praegu
juba katsetavad. Vaib-olla on drimudeli osaks
andmemahtude maksustamine nagu energia-
firma puhulgi: maksab nii andmete llekanne
kui ka nende tootmine. Kindlasti jaab alles
trikiajakirjandus, ent senisest elitaarsemal
kujul, mis pakub analiiisi ja pikemaid olemus-
lugusid.

Oluliseks lisavaartuseks vdib véljannetele
kujuneda endikoostatud artikliandmebaaside-
le juurdepaasu miiik — sellega tegeleb Eestis
naiteks juba Aripdev.

Igatahes on selge see, et kui soovime
s@ltumatut ajakirjandust, peame selle eest
maksma ning tdendoliselt rohkem, kui oleme
harjunud maksma pabervéljaannete eest. Pole
ju vaimalik, et infotihiskonnas vaartusliku info
kogumine, tédtlemine ja sailitamine ei maksa-
gi midagi.
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